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¢, Como valorizar un producto alimentario?



¢, Como valorizar un producto?

Diferenciandolo y valorizando sus
especificidades

Origen territorial y tipicidad
Saber -hacer tradicional y unico
Calidad de las materias primas
Respeto al medio ambiente
Respeto a criterios sociales

Grupos organizados de productores




¢, Como valorizar un producto?

Prestigio, renombre, fama,
reputacion, tradicion, cultura del
lugar donde se produce y de quien lo

produce

Activos intangibles

Ventajas competitivas

Nichos de mercado

Reconocidos como formas
de propiedad intelectual
Marcas, DO/IG

Legislaciones
nacionales

Ronda de Doha
TRIPS / ADPIC*




La calidad mas alla de la garantia de
iInocuidad

CONSUMIDOR PROVEEDOR
SENAL
COMPRA CUANDO

VISUALIZA LA
TIENE CONFIANZA Y/O AETIQUETA CALIDAD COMO
SIMPATIA EN EL AMARCA ELEMENTO DE
PRODUCTO, LA ASELLO DIFERENCIACION
MARCA, LA EMPRESA'Y ACERTIFICACION EN LOS
EL PAIS MERCADOS

CALIDAD:
Es INOCUIDAD é e .

€ € p e r walw seqguridad, sostenibilidad (medio ambiente),
satisfaccion, simbologia, servicio




Organizacion del sistema |G en Europa
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Etapas historicas de la normativa sobre 1G

Surge la nocion de
denominacion de origen
Creacion de la denominacion de
origen controlada (AOC)

\4
1919

\ 4
1935

Creacion del INAO

1947

Creacion del Label rouge

Creacion del Certificado de

Conformidad

l

1990

v
1960

Reglamento europeo sobre I1G
(AOP/IGP)



Las |G europeas

Denominacion de Origen Indicacion Geografica
Protegida (AOP) Protegida (IGP)
Designan el nombre de una regi

determinado, utilizado para referirse a un producto agricola o
un alimento originario de esta region o lugar determinado.

A La calidad o las caracteristicas del A La calidad o otra caracteristica del
producto se deben esencialmente producto puede estar vinculada
o exclusivamente al medio con el origen geografico ( no es
geografico (factores humanos y obligacion ). La produccion y/o la
naturales). La produccion, la transformacion y/o la elaboracion
transformacion y la elaboracion se hacen en el area geografica
se hacen en la area geografica delimitada.
delimitada.

Proteccion de un producto Proteccién de una reputacion, de un

producto o de su historia, vinculada
con un lugar pero sin insinuar la

> . existencia de una zona Unica donde

nterrufoo se desarrolle todo el proceso

anico que no puede ser
reproducido en otro lugar o




Las |G internacionales

A INDICACIONES GEOGRAFICAS -1G -
identificacion de un producto originado en
un pais miembro, region o localidad en
dicho territorio, donde la calidad,
reputacion u otra caracteristica del
producto es esencialmente atribuible a su
origen geografico (ADPIC/TRIPS articulo 22)

A DENOMINACION DE ORIGEN I DO- la
denominacion geografica de un pais, una
region o de una localidad que sirva para
designar un producto originario del mismo
y cuya calidad o caracteristicas se deben
exclusiva o esencialmente al medio
geografico, comprendidos los factores

naturales y los factores humanos (articulo
2 del Arreglo de Lisboa)




Los sellos de proteccion en Franciay UE
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¢, Qué senala una Indicacion Geografica?

A Un con una calidad
relacionada con una determinada region, con fama
ya establecida.

A Una (y
procesadores), quienes trabajan en una area
delimitada, y adoptan algunas reglas obligatorias,
con el afan de mantener esta calidad distintiva.

A Un de uso del nombre de una
region para este producto.

A Un
reconocido en 150 paises
(acuerdo TRIPS/ADPIC de la OMC)




Condiciones para Indicaciones Geograficas

PRODUCTO: - calidad superior

- notoriedad
- Unico

RECONOCIMIENTO ORGANIZACION
OFICIAL DE PRODUCTORES
- ley + decreto - delimitacion de area

- apoyo técnico - reglamento interno




|G: un pasaporte para el mercado

@,

RECONOCIMIENTO ORGANIZACION
OFICIAL de PRODUCTORES

MERCADO




1G: ¢cOMO?

Implementacion del sistema

A Marco juridico

A Un enfoque preciso basado en decisiones
colectivas Yy organizado por un organismo
publico especifico (INAO en Francia, INDO
en Espagne, etc.)

A Un compromiso tomado por los actores
economicos (productores y compradores)

A Definicion de los requisitos obligatorios
para caracteri zar el DI C
usoo (pli ego de condi ci C

A IG aprobadas y acompaifiadas por
autoridades



Los pasos del proceso de obtencion de una DOC
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